Brief de Identidad Corporativa para Marca Personal

3 Introduccion

Este brief te ayudara a definir los elementos clave de tu marca personal y a
construir una identidad visual coherente y atractiva. Completarlo te permitira
alinear tu identidad, valores y objetivos.

1. Informacion General

t Define quién eres y qué te hace unico.
e Nombre de la Marca Personal: Neonwave
o Descripcion de la Marca Personal:
o ¢Quién eres en pocas palabras?

Neonwave es un grupo musical ficticio basado en la franquicia
“Splatoon”. Esta compuesto por tres integrantes: Una tiburén, una
koi, y una medusa.

o ¢Qué te apasiona y motiva?

El grupo desea hacerce popular entre audiencias jévenes con su
contenido audiovisual.

o ¢Qué te diferencia de los demas?

Neonwave se caracteriza por su estilo Vaporwave y colores nedn, sus
trajes capaces de brillar en la oscuridad mientras hacen un show, asi
como su energia y la cercania entre sus miembros.

e Mision Personal:

o ¢Cudl es tu propdsito?
Entretener con canciones y arte de la banda.

o ¢Qué impacto deseas generar en el mundo?
Que el contenido de Neonwave se haga popular en redes sociales.
e Vision Personal:

o ¢Dénde te ves en 5 0 10 afios?
El proyecto siendo mas popular, con una base de seguidores
establecida.

o ¢Qué legado quieres dejar?

Musica y arte, contenido fanmade.

e« Valores Personales:

o ¢Cuadles son los principios que guian tu vida y trabajo?



Autocritica, perseverancia.

2. Plblico Objetivo

© Conoce a tu audiencia y como conectar con ella.
o ¢A quién quieres influenciar o inspirar?

o ¢Qué tipo de personas se interesarian en tu historia?
Jovenes interedados en la saga de videojuegos Splatoon, artistas,
compositores.

o ¢Cudles son sus intereses y necesidades?

Entretencion.

o ¢éDonde se encuentra tu publico objetivo?



o ¢Qué redes sociales utilizan?
Instagram, TikTok, YouTube, X, Tumblr.

o ¢Qué tipo de contenido consumen?

Videojuegos, arte, fanart, cémics, manga.

o ¢éQué buscan en una marca personal como la tuya?

o <¢Quieren inspiracion, educacidn, entretenimiento, asesoria?
Entretenimiento.

3. Analisis de la Competencia

{Observa a otras marcas personales y encuentra tu diferenciador.
o ¢Quiénes tienen marcas personales similares a la tuya?

Bandas reales vy ficticias (dentro del mundo de Splatoon), artistas y
creadores de contenido con proyectos similares.

o &COmo se presentan visualmente?

Colores vibrantes y altos contrastes, un estilo caricaturesco. Los
logos generalmente presentan una tipografia gruesa y abstracta.

o ¢&Qué te hace unico en comparacion con ellos?

La estética vaporwave y el concepto es Unico entre las idols principales
existentes en Splatoon. Por temas de accesibilidad, la tipografia sera
cambiada a una legible en vez de la propia del videojuego o ilegibles.

4, Objetivos de la Marca Personal

'Define tu meta y lo que quieres lograr.
o ¢éCual es el proposito de tu marca?
Entretener.

» Objetivos especificos:
« Aumentar mi visibilidad y reconocimiento.
« Construir una comunidad online.
« Colaborar con artistas.



5. Identidad Visual

¢ Crea una identidad visual coherente y atractiva.
e Logotipo / Marca Personal:

o ¢Usaras tus iniciales, una firma, un simbolo?

Se utilizara una ola simplificada que contega los 3 colores nedn
representante de las integrantes (azul, turquesa, y fucsia). y un
triangulo por el que la ola se superpone.

o ¢Qué estilo buscas? (minimalista, moderno, elegante, disruptivo).
Vaporwave, 80’s.

« Paleta de colores:



o ¢Qué emociones quieres transmitir con los colores elegidos?
Energia, nostalgia.

o Tipografia:

e Nombre corporativo: Bauhaus 93, letra N Chivo Black Italic
mayuscula.

e Secundaria: Berlin Sans FB.
« Fotografia:
o ¢Qué estilo de fotos te representa? (iluminacion, fondos, poses).
Estilo vaporwave, fondos de colores oscuros contrastando con nedn.
» Elementos graficos adicionales:
o Iconos, ilustraciones o patrones que refuercen tu identidad.

Olas, triangulos, cuadrados.

6. Tono y Voz de la Marca
Define cOmo quieres que te perciban y como comunicaras tu mensaje.
o &COmo quieres ser percibido?
Casual, amigable, cercano.
e ¢Cual sera tu tono de comunicacion?
Informal.

o« Mensajes clave:
o ¢Cuadles son las ideas principales que quieres transmitir a tu
publico?

Que Neonwave es un grupo juvenil que mezcla la estética
Vaporwave con algo mas moderno, cercano con sus fans y
activo.

1. Entregables
¢ Definiras los elementos finales de tu marca personal.

A Logotipo / Marca Personal en diferentes formatos.

N Paleta de colores y tipografia definida.
A Disefo de un afiche impreso e imagen para redes sociales (1080x1080 px).

I Fotografias alineadas a la identidad visual.
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