Brief de Identidad Corporativa para Marca Personal

3 Introduccion

Este brief te ayudara a definir los elementos clave de tu marca personal y a
construir una identidad visual coherente y atractiva. Completarlo te permitira
alinear tu identidad, valores y objetivos.

1. Informacion General

t Define quién eres y qué te hace unico.
« Nombre de la Marca Personal: Dernovo
o Descripcion de la Marca Personal:

o ¢Quién eres en pocas palabras?
Una persona callada y tranquila que va a su ritmo.

o ¢Qué te apasiona y motiva?
Mis intereses del momento.
o ¢Qué te diferencia de los demas?

La forma de ejecutar mi trabajo y arte, mis ideas y estilo.

e Mision Personal:

o ¢Cual es tu propdsito?
Dar a conocer mi arte y contenido al publico.

o ¢Qué impacto deseas generar en el mundo?

o Vision Personal:

o ¢Dénde te ves en 50 10 afios?
Ejerciendo la carrera, estudiando y aprendiendo, siendo una artista con
un estilo definido.

o ¢Qué legado quieres dejar?
Mi arte.
o Valores Personales:
o ¢Cudles son los principios que guian tu vida y trabajo?

Autocritica, perseverancia.

2. Publico Objetivo

© Conoce a tu audiencia y como conectar con ella.



¢A quién quieres influenciar o inspirar?

o ¢Qué tipo de personas se interesarian en tu historia?
Jévenes con intereses mostrados en mi contenido.

o ¢Cudles son sus intereses y necesidades?

éDonde se encuentra tu publico objetivo?



o ¢Qué redes sociales utilizan?
Instagram.

o ¢Qué tipo de contenido consumen?
Arte, fanart, comics, mangas, videojuegos.
o ¢&Qué buscan en una marca personal como la tuya?

o ¢Quieren inspiracion, educacion, entretenimiento, asesoria?
Entretenimiento.

3. Analisis de la Competencia
{Observa a otras marcas personales y encuentra tu diferenciador.
o ¢Quiénes tienen marcas personales similares a la tuya?
o Influencers, emprendedores, expertos en tu industria.
Artistas, influencers.
o ¢éCOmo se presentan visualmente?

o Colores, tipografias, estilo de imagenes.

Colores brillantes, estilo de dibujo definido y Unico (generalmente en
digital).

o ¢&Qué te hace Unico en comparacion con ellos?
o ¢Cual es tu propuesta de valor?

Tener mi propio estilo y manera de ejecutar las ideas.

4. Objetivos de la Marca Personal

'Define tu meta y lo que quieres lograr.
o ¢Cual es el proposito de tu marca?
Entretener.

» Objetivos especificos:
O Aumentar tu visibilidad y reconocimiento.
O Generar oportunidades de colaboracion.
O Monetizar.

5. Identidad Visual
¢ Crea una identidad visual coherente y atractiva.

e Logotipo / Marca Personal:
Se usara “Der”, abreviacion de Dernovo.



o ¢Qué estilo buscas? (minimalista, moderno, elegante, disruptivo).

« Paleta de colores:



o ¢Qué emociones quieres transmitir con los colores elegidos?
o Tipografia: IvyMode
» Fotografia:

o ¢Qué estilo de fotos te representa? (iluminacion, fondos, poses).
« Elementos graficos adicionales:

o Iconos, ilustraciones o patrones que refuercen tu identidad.

6. Tono y Voz de la Marca

Define cOmo quieres que te perciban y como comunicaras tu mensaje.
o ¢éComo quieres ser percibido?

Cercana y casual.

o ¢Cual sera tu tono de comunicacion?

Informal, amigable.

e Mensajes clave:

o ¢Cuales son las ideas principales que quieres transmitir
a tu publico?

1. Entregables
¢ Definiras los elementos finales de tu marca personal.

A Logotipo / Marca Personal en diferentes formatos.
[ Paleta de colores y tipografia definida.
A Disefio de un afiche impreso e imagen para redes sociales (1080x1080 px).

[ Fotografias alineadas a la identidad visual.
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