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Contexto

- Nueva forma de crear un 
microemprendimiento.

- Redes sociales como una manera 
de mostrar, vender y hacer negocio.



Contexto

Pymes tiene previsto 
utilizar los Social 
Media.

De las pequeñas y 
medianas empresas ya 
utiliza las redes 
sociales dentro de su 
estrategia de marketing.

81%
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Contexto

Trabaja para conseguir 
nuevos clientes.

De ellas afirma que las 
redes sociales contribuyen 
a conseguir este objetivo. 

64% 61%



Problemática
- Falta de compromiso por parte del 

cliente.
- No se logra concretar la venta.
- Pérdidas de tiempo, por espera o 

grandes distancias al momento de 
entregar el producto.

- Trae costos negativos, tanto 
monetarios, como humanos para el 
emprendedor y su negocio.



Oportunidad de Diseño
- Diseñar una aplicación la cual sea 

capaz de generar una 
comunicación y confianza 
constante entre el vendedor y su 
cliente, agilizando y optimizando 
automáticamente todo el proceso 
de venta hasta la transacción.



Objetivo General

Reducir costos de tiempo, 
monetarios y humanos 

para el emprendedor a la 
hora de generar ventas.



Objetivos Específicos

Fomentar e 
incentivar el 

negocio local.

Construir un 
compromiso 

equitativo entre 
el vendedor y 

cliente

Diseñar una 
experiencia grata 

y eficiente



Modelo Compra Conectado

COMPRA CONFIRMACIÓNDIFUSIÓN TRANSACCIÓN





Modelo de Compra Conectado

COMPRA CONFIRMA
CIÓNDIFUSIÓN TRANSACC

IÓN



Oferta de Valor

Pensada 
estratégicamente 

para el emprendedor 
emergente y su 

cliente.

Un espacio único 
para ambos 

usuarios

Cubrir necesidades 
únicas y diferentes 

a las que 
encontramos en 
redes sociales



Modelo de Negocio
- Renueva tu Closet 25% de comisión 

por venta.

- Prilov 20% de comisión por venta.



Modelo de Negocio
- Compra Conectado tomará un 15% 

de la compra total de cada venta 
realizada entre el vendedor y el 
cliente.



http://www.youtube.com/watch?v=aKCFPlT-i6w



