INFOGRAFIA: RENOVACION DEL METRO DE LONDRES

Obras de acondicionaminento del metro de Londres

“El 10 de enero de 1863 Londres se convirtio en
la primera ciudad del mundo en contar con un

sistema de metro. Una obra singular que a lo

largo de los afnos ha necesitado de importantes

obras de remodelacion y mantenimiento. El
Grupo Ferrovial propuso realizar una infografia
con motivo de la culminacion de las obras de
mejora del Metro de Londres durante el verano
de 2009 para explicar las principales acciones
acometidas para renovar las estaciones y sus

accesos”.
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Tipografias

Para el titulo se hace uso de una tipografia sin
serif, en bold v a color para resaltar el tema
estudiado.

Los textos generales son en tipografia palo
seco, textos justificados de manera variada
segun el sentido en que se encuentren.

Estaclones mas modernas
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Estaciones mas modemnas
En cada estackin de meto, e modermiza

‘50 repara los dafos estmucturabes, 8 redecors
e instalan los puevos servicics.

Jerarquias

La informacion tiene un modo de lectura
horizontal, leida desde la izquierda a derecha.
Se presenta contenido visual, el cual es
acompafado por textos para una

mejor comprension.

En el lado izquierdo de la lamina, se expone
contenido organizado dentro de recuadros
y graficos donde se presentan simbologias e
informacion de mayor peso.

La informacion tiene un modo de lectura
horizontal, leida desde la izquierda a derecha.
Se presenta contenido visual, el cual es
acompanado por textos para una mejor
comprension.

En el lado izquierdo de la lamina, se expone
contenido organizado dentro de recuadros
y graficos donde se presentan simbologias e
informacion de mayor peso.

Siguiendo la lectura, al lado derecho podemos
encontrarnos con informacion visual donde se
logra visualizar el futuro para el metro y

sus remodelaciones.

Tipografia palo seco en Bold.

Textos |

ustificados a izquierda o

derecha segun el sentido en que se
encuentren.
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Estrategias de fldelizacién de clientes
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La informacion tiene un modo de lectura
vertical, comienza con el titulo , luego procede
con una bajada a modo de resumen.

A continuacion, se utiliza una estrategia visual

para una mayor comprension del tema tratado.
El uso de numeros vy flechas guian la lectura
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EsTrRATEGIA DE FIDELIZACION GRUPO EL ARBOL

“Cuando los clientes de Grupo EI Arbol

utilizan su tarjeta de fidelizacion, ademas de
beneficiarse de descuentos, estan adaptando
inconscientemente la oferta de productos de su
supermercado. Gracias a la tarjeta de fidelizacion,
los supermercados conocen qué productos son
los mas demandados y pueden adaptar su oferta
a la demanda real de sus clientes.”

Estrategias de fldelizacién de clientes
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un recurso que guia la lectura
Lo docanm do lns
tarjetas de fidelizacion
cumple 17 afios
1 ol pnsted) &4 PAEACTRN 1 1R
2 Ly S el acadn Ly Tasla
Saapar (it bt L [y CaGET .
umﬂm_‘ ' Por ultllmo, se presenta la
VFL B T o B sl informacion de mayor peso,
ot o o la cual es representada en
(5 Il e g e 04 Suinicion simbologias v en recgadrgs
0 Chiried. Pl 8 il LITJELD e PG, para una sintesis.

27



