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Objetivos 
 

● Que la explotación turística de éste lugar se realice de manera sustentable, 
eco-amigable y con comercio justo. 

● Que Puerto Guadal se visibilice e instale como destino turístico de la región de 
Aysén. 

● Que tenga un impacto positivo en la economía local 
● Posicionar la marca como una alternativa atractiva y accesible para los usuarios 
● Tener buena llegada y feedback de los usuarios 

 

Metas 
 

● Establecer vínculo de convenio con el municipio del lugar, autoridades y juntas de 
vecinos. 

● Hacer un levantamiento de información sobre lugares con potencial turístico, 
agencias de tours, emprendedores locales, hostales u hospederías, agrupaciones 
culturales, entre otros. 

● Lograr que se visibilice la empresa mediante los distintos medios. 
● Crear alianzas con otras empresas o emprendimientos relacionados al rubro  
● Que ayude a diversificar el mercado local según las nuevas necesidades que vayan 

surgiendo 

 
Presupuesto 
 

● Contar con un equipo de trabajo donde cada uno tenga una labor designada 
(logística, diseño, marketing, relaciones públicas, contabilidad, guia de turismo) 

● Renta de un espacio físico para la agencia en el lugar (o sucursales) 
● Establecer vínculo con naviera austral y alguna empresa de autobuses para la 

coordinación de información de llegada y salida de turistas a la zona. 
● Crear una identidad de marca para el lugar y realizar el debido desarrollo gráfico 

de ésto (página web, fotografía, video, redes sociales, etc) con la debida 
información. 



 

Planificación 
 

● Conjunto a autoridades y comunidad del lugar desarrollar protocolos de turismo 
sustentable. 

● Postular o coordinar con programas o fondos de gobierno que incentiven el 
turismo para la zona. 

● Implementar programas estratégicos de comunicación visual y marketing para 
visibilizar y posicionar el proyecto 

● Contar con plazos establecidos de tiempo para realizar tareas y verificar metas. 
● Llevar un seguimiento controlado de el crecimiento que va teniendo en las 

distintas áreas (visibilización, convenios, ingresos, entre otros) 
 
 


