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Ya que siempre es importante tener la convicción y la fe en 
lo que se hace, también hay que dar las gracias a quienes 
hicieron posible que llegáramos a ésta etapa. Dentro de 
esas personas tenemos principalmente a la familia, amigos, 
compañeros y profesores que fueron los que apoyaron y 
creyeron en nuestras capacidades .
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Prólogo

70R�LOGO

El "ser" del diseñador está por un lado en esa innegable capacidad de 
siempre dar una respuesta al requerimineto o solicitud; pero el "ser" del 
diseñador sólo puede ser capaz de dar una respuesta si mantiene viva y 
presente la permanente capacidad de hacerse una pregunta. Si esa pregunta 
ha de responder o no a una solicitud "urgente y necesaria", sólo puede 
tener respuesta si efectivamente existe una pregunta abierta de manera 
permanente.  

%STO�ES�UN�ESTUDIO�VINCULADO�AL�SENTIDO�DE�LA�EMPRESA�SOCIAL�Y�A�LA�PROPUESTA�
DE�PRODUCTOS�PARA�UNA�EMPRESA�SOCIAL�ESPEC�lCA�ÑLA�)GLESIA�DE�,A�-ATRIZ�DE�
NUESTRA�CIUDAD�DE�6ALPARA�SOÑ�

%N�ESTE�ESTUDIO�SE�HA�TRABAJADO�EN�EL�APRENDIZAJE�DEL�CONCEPTO�DE�ÑPRODUCTOÑ�
Y� EN� EL� APRENDIZAJE� DE� LA� ÑEMPRESA� SOCIALÑ� Y� EL� ROL� DEL� DISE¤ADOR� COMO�UN�
AGENTE�PROPOSITIVO��CAPAZ�DE�RECOGER�UNA�IDEA��UNA�VOZ��ÑLA�HUMANIDAD�DEL�
PATRIMONIOÑ�Y�LLEVARLO�A�FORMA�TANTO�EN�SU�CARACTER�SOCIAL�Y�ORGANIZATIVO�DE�UN�
GRUPO�HUMANO��AS��COMO�DE�SU� TAREA�DE�PROPOSICI�N�DE� FORMAS�SIMB�LICAS�
CONCEBIDAS�COMO�PRODUCTO��

!L�TRATARSE�DEL�SENTIDO�DE�UN�PRODUCTO��SE�BUSCA�UN�lNIQUITO�QUE�NO�ESTÂ�EN�LA�
VOLUNTAD�PROPOSITIVA�O�RESOLUTIVO�EN�QUIENES�LO�DISE¤AN��SINO�ESPECIALMENTE�
DE�EL�MERCADO�CAPAZ�DE�RECIBIRLO�Y�VERIlCARLO�

%N�EL�CASO�DEL�ESTUDIO�DE�LA�)GLESIA�,A�-ATRIZ�Y�SU�CARÂCTER�DE�EMPRESA�SOCIAL�
SE�DESTACA�LA�POSTURA�ASUMIDA�EN�TORNO�A�COMPRENDER�EL�ENCARGO�EFECTUADO�
POR� EL� 0ÂRROCO� 'ONZALO� "RAVO� QUIEN� NOS� SE¤ALA� QUE� DESDE� LA� POSTURA� DE�
LA� )GLESIA�#AT�LICA�EL�VERDADERO�PATRIMONIO�DE�6ALPARA�SO�ESTÂ�EN�SU�GENTE��
ELLO�LO�NOMBRA�COMO�(UMANIDAD�DEL�0ATRIMONIO��TAL�IDEA�ENTONCES�HA�DE�SER�
CONVERTIDA�LEY�MATRIZ�DE�NUESTRO�ACTUAR�

%NTENDEMOS� ENTONCES� QUE� TAL� HUMANIDAD� RESIDE� EN� LAS� PERSONAS� Y� EN� LA�
CAPACIDAD� DE� ORGANIZACI�N� Y� COMPROMISO� DE� ELLAS�� Y� EN� LA� CAPACIDAD� DE�
ORGANIZACI�N� Y� COMPROMISO� QUE� LOS� MIENBROS� DE� UNA� COMUNIDAD� PUEDEN�
ALCANZAR��AL�SER�POTENCIADOS�POR�EL�ÑDISE¤OÑ��%LLO�NOS�LLEVA�A�PROPONER�MÂS�DE�
���PRODUCTOS� LIGADOS�AL�CARÂCTER� RELIGIOSO�DE� LA�MISI�N�DE� LA�0ARROQUIA��AS��
COMO�DE�SU�EXISTENCIA�Y�PRESENCIA�EN�UN�BARRIO�HIST�RICO�DE�LA�CIUDAD�

#ON� ESTE� TRABAJO� SE� INICIA� ENTONCES� LA� PROPUESTA�� DISE¤O�� CONSTRUCCI�N� Y�
PRODUCCI�N�DE�LA�SERIE�DE�PRODUCTOS�YA�SE¤ALADOS�EN�CONJUNTO�CON�UN�GRUPO��
DE�MIEMBROS�DE�LA�COMUNIDAD�DE�,A�-ATRIZ�$URANTE�EL�PERIODO�DE�UN�A¤O�SE�
TRABAJ�� EN� ESTAS�MATERIAS� HASTA�DElNIR� LOS� PROCEDIMIENTOS�MÂS� ADECUADOS�
PARA�LA�PRODUCCI�N�DE�PRODUCTOS�Y�EL�MODELO�DE�VENTA�DE�LOS�MISMOS�

$URANTE� EL� �LTIMO� PERIODO� DE� SU� TITULACI�N� SE� GENERA� UNA� NUEVA� L�NEA� DE�
PRODUCTOS�� CONCENTRÂNDOSE� EN� UNO� QUE�� A� DIFERENCIA� DE� LA� SERIE� PRIMERA�
CONCEBIDA�CON�MEDIOS�Y�RECURSOS�BÂSICOS��CAPACES�TODOS�DE�SER�CONSTRU�DOS�
Y�PRODUCIDOS�POR�PERSONAS�DE�LA�PROPIA�COMUNIDAD��ES�CONSTRU�DO�Y�PRODUCIDO�
A�TRAV�S�DE�TECNOLOG�AS�Y�PROCESOS�SERIADOS�INDUSTRIALES�

%STE��LTIMO�PRODUCTO�ES�UNA�REPRESENTACI�N�TRIDIMENSIONAL�DE�LA�)GLESIA�DE�,A�
-ATRIZ�CONTENIDA�EN�UN�EMBALAJE��EL�CUAL�AL�ABRIRSE��CONSTRUYE�EL�VOLUMEN�DE�LA�
)GLESIA��CONCEBIDA�EN�MADERA�CORTADA�Y�TALLADA�EN�UNA�FRESADORA�#.#�

3E�TRATA�ENTONCES�DE�DOS�CONCEPCIONES�DE�LOS�PRODUCTOS��%L�PRIMERO�QUE�SE�
CENTRA� EN� LA� PARTICIPACI�N� DE� LA� COMUNIDAD� COMO� RECURSO� PRODUCTIVO� PARA�
HACERLOS�PART�CIPES�DEL�CONCEPTO�DE�EMPRESA��%L�SEGUNDO��QUE�INTENTA�ELEVAR�
EL�VALOR�DE�GANACIA�DE�LOS�PRODUCTOS�PROPUESTOS�A�TRAV�S�DE�LA�INCORPORACI�N�
DE�LA�PRODUCCI�N�INDUSTRIAL�SERIADA�Y�QUE�DA�PASO�A�QUE�LA�COMUNIDAD�PARTICIPE�
CENTRADAMENTE�EN�EL�EJERCICIO�DE�LA�OPERACI�N�COMERCIAL�DE�LA�EMPRESA�
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