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Historia de la Tipografia

https://www.youtube.com/watch?v=zjbNCbYWUVY



https://www.youtube.com/watch?v=zjbNCbYWUVY

Tipografia

La tipografia es una palabra que proviene
del griego y que se divide en dos partes.

Por un lado, tenemos “typo” que significa

forma o golpe y por otro lado “graphia”
que se define como la cualidad de escribir.

:QUE ES TIPOGRAFIA?

/

Tipégrafo ——— Tipos ——— Molde
e P Moldeadores

de escritura

Graphos — Escribir




Tipografia

Una tipografia conlleva un conjunto de
caracteres que comparten entre si algunos
elementos o caracteristicas particulares. Eso
hace que se cree una unidad o también
llamada familia tipografica.

Una familia tipografica es el conjunto de
todas las variantes tipograficas dentro de una
fuente, diferenciadas por: Peso, Inclinacion,
proporcién o ancho.
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Tipografia digital

Cuando nos referimos a tipografia digital
hablamos de un grupo de dibujos de tipo
vectorial, que representan letras y nimeros y
que pueden escalarse y redimensionarse sin
que la calidad de dichos dibujos se reduzca.
Lo consiguen gracias a los datos que
incorpora cada fuente de la tipografia. A
estos datos e informacidén se les denomina
hinting.

8 The quich rown 10x umps over e acy dog. IZHSAT8

101 Tha AGIcK Ui 1. i sutsthe ti20 og. 1224867500 “Ue—..__ Unatipografia sin hinting
11: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567830 . va perdiendo su legibilidad
12: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890 a medida que se va reduciendo
13: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890 """ el cuerpo de texto

14: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

15: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

16: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

17: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

18: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

19: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

20: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

21: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

22: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

23: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

24: The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

Formas de letra consistentes

RENDERIZACION CON HINTING R e n der ing

Barra transversal borrosa

RENDERIZACION SIN HINTING Rend er i n g

Pixeles desordenados

El Hinting es un conjunto de instrucciones matematicas (o0 "consejos") que se le dan a
una tipografia digital para que sepa como acomodar sus trazos a la cuadricula de

pixeles de una pantalla.

Objetivos del Hinting

*Nitidez: Que los bordes de la letra coincidan con los bordes de los pixeles para que no se vea "sucia" o borrosa.
*Consistencia: Que todas las letras de una palabra tengan la misma altura y el mismo grosor de trazo, aunque sean pequeiias.
*Legibilidad: Asegurar que el "0jo" de las letras no se cierre y se convierta en una mancha negra cuando el tamafio de fuente es muy chico.



Fuentes vectoriales

En la actualidad la mayoria de las escrituras
utilizadas en los computadores son tipografias
vectoriales o de “contorno”.

Cada letra es un conjunto de coordenadas que
se pueden escalar sin perder calidad.

Las letras en las tipografias digitales no son
imagenes fijas, sino que se crean usando curvas
de Bézier, un método matematico que permite
dibujar formas suaves y escalables.

Curva de Bézier de grado 1 Curva de Bézier de grado 2 Curva de Bézier de grado 3
(lineal) (cuadrética) (ciibica, la m&s coman)

L
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Coémo funcionan?

Puntos de anclaje — Son los extremos de la cuerda, donde A
empieza y termina la curva.

Puntos de control — Son como manos invisibles que tiran de la

cuerda para darle forma.




Fuentes
vectoriales

F3 Tamaiio Pequeiio
1 (12px)

\

Agrandado - Se Pixela
(Pérdida de Calidad)

a Tamano Pequefio

v

Agrandado - No Se Pixela
(Escalado Perfecto)

Curvas de Béziery
Puntos de Control



Formatos de fuentes

Una tipografia digital no se puede
guardar en cualquier formato. Es
imprescindible hacerlo en formatos
especificos para el almacenamiento de
este tipo de elementos.

Los que mas se utilizan para ello son el
formato TT (TrueType), PS1 (PostScript
de tipo 1) y Open Type Font. La mayoria
de sistemas operativos no tienen ningun
problema para trabajar con cualquiera
de ellos.

i)

a

C



i)

Fuentes True Type

TTF
(Apple y Microsoft)

Esta tecnologia fue
desarrollada por Apple y
Microsoft con el objetivo de
competir con PostScript de
Adobe.

Apple finalmente no siguid
con el proyecto lo que llevé a
vender la licencia a Microsofty
que finalmente TrueType se
convirtiera en el estandar
definitivo de PC.

TrueType (TT/ .ttf): Es el mas
comun.. Es excelente para
pantallas porque suele tener un
hinting muy preciso.

a

Fuentes PostScript

.PS1/Typel
(Adobe)

Entre los formatos
comerciales de fuentes
vectoriales los mas
extendidos se encuentran las
fuentes PostScript asociadas
al lenguaje de descripcion de
pagina PostScript, es decir,
utilizar un lenguaje de
programacion completo para
describir una imagen de
impresion.

PostScript (PS1): Es un formato
mas antiguo, creado por Adobe,
muy enfocado en la impresion de
alta calidad.

C

Fuentes Open Type

.OTF
(Adobe y Microsoft)

Es un formato de tipografia
creado en la segunda mitad
de los noventas para mejorar
el formato creado por Apple
utilizando su propia
tecnologia, volviéndose el
principal estandar para
todos.

Se trata de tipos
multiplataforma, sirve tanto
para Mac como para PC.

OpenType (OTF): Es el estandar
moderno y el més potente. Es
una mezcla de los dos anteriores
y permite guardar miles de
caracteres en un solo archivo.

Webfonts

WOFF

Las web fonts son tipos de
letra digitalizados que se
utilizan en sitios web. Son
una funcion del CSS que se
cargan desde internety se
pueden especificar en los
documentos HTML o XHTML.

Permiten utilizar una amplia
gama de fuentes, sin
limitarse a las instaladas en la
computadora del usuario.



Derechos tipograficos

Las tipografias en el entorno digital se
tratan como cualquier software y
tienen licencia de uso. Por eso lo
primero que hay que hacer para saber
si usar una tipografia en un proyecto
es averiguar el tipo de licencia de lo
contrario se comete un delito.




Diseno y uso de fuentes tipograficas

Cuando se disefia con tipografias se debe

considerar factores que afectan a su estiloy [EESE
a la extension de la familia:

abedefghijklmnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLEMNOPQRSTUVWXY Z
1234567890.:;" "(12) +-*/=

12 The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

® Uso o finalidad: pa ra identidad Visual o 15 The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890
para edicién. L. The quick brown fox jumps over the lazy dog. 1234567890

e Soportes: pantalla, exterior, impreso, etc. - The quick brown fox jumps over the lazy dog.

e Medioy el contenido: diario, novela, etc. . The qUiCk brown fox jumPS over tl
. The quick brown fox jumps
¢Cémo se prueba una tipografia? Con los The qUiCk bl'OWII fOX jl

pangramas: una frase que utiliza todas las
letras del alfabeto.

Ejemplo de pangrama
https://tipsmake.com/why-does-the-text-the-quick-brown-fox-jumps-over-the-lazy-dog-often-appear-when-you-install-the-font



Diseno y uso de fuentes tipograficas

e Uso o finalidad: para identidad visual o para edicién.

e Soportes: pantalla, exterior, impreso, etc.
Medio y el contenido: diario, novela, etc.

Mismo medio - diferente soporte
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3. MEDIO Y EL CONTENIDO:
Diario (Columnas, lectura rapida).

2. SOPORTES: Pantalla
(Brillo, legibilidad digital).
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3. MEDIO Y EL CONTENIDO:
Versién Digital (Lectura
inmersiva, scroll).

Diferente contenido- diferente soporte

2. SOPORTES: Exterior
(Legibilidad a distancia,
material duradero)

BIENVENIDOS A

VALPARAISO &
- DESTINO TURISTICO

1. USO O FINALIDAD:
Identidad visual
(Impacto inmediato,
orientacion)

\
2. SOPORTES: Impreso i
(Detalle tactil, lectura pausada)

3. MEDIO Y EL CONTENTIDO:
Novela (Lectura inmersiva,
detalle, familia extensa)




Familias tipograficas

¢Cuales son los diferentes tipos de tipografia?

Si bien hay distintos tipos de clasificaciones, si
hablamos de su estilo, podriamos decir que existen
cuatro tipos de tipografias: con serifa; sin serifa;
manuscritas y decorativas.




Tipografias con serifa
(Serif o romanas)

- Tienen remates o pequeias extensiones
en los extremos de las letras.

- Son elegantes, clasicas y facilitan la
lectura en textos impresos.

Ejemplos: Times New Roman, Garamond,
Baskerville.

Tipografias sin serifa
(Sans Serif o de palo seco)

- No tienen remates, son limpias y
modernas.

- Se usan en diseio digital y branding por
su buena legibilidad.

Ejemplos: Helvetica, Arial, Futura, Open
Sans.

Tipografias manuscritas
(cursivas, caligraficas o Script)

- Simulan la escritura a mano, pueden ser
elegantes o informales.

- Se utilizan en invitaciones, logos y
disefios artisticos.

Ejemplos: Brush Script, Lobster, Pacifico.

Tipografias decorativas
(exposicion o display)

- Disefadas para impactar visualmente,
suelen ser llamativas y estilizadas.

- Se usan en titulos, carteles y marcas
creativas.

Ejemplos: Comic Sans, Cooper Black,
Bebas Neue.




ACTIVIDAD EN CLASE ',@C

¢ Cual seria la familia tipografica adecuada
para tu logotipo?



Anatomia de las letras

REMATE O SERIFA ASCENDENTE

f\ / ALTURA DE CAJA ALTA
I I / ALTURA DE LA X
LINEA BASE
/

DESCENDENTE



Variables tipograficas

La correcta seleccidén de elementos tipograficos
permite que la tipografia transmita el mensaje
correcto y que se cree una identidad visual fuerte

y coherente.

Revisaremos algunos aspectos a tener en cuenta.




Caja Alta: Se refiere a las letras mayusculas
(Ejemplo: TIPOGRAFIA). Son mas grandes y a
menudo se usan para titulares, nombres propios
o énfasis en un texto.

Caja Baja: Se refiere a las letras minusculas
(Ejemplo: tipografia). Son mas legibles en textos
largos y facilitan la lectura fluida.

HELVETICA

helveética

Estilos Tipograficos

Los estilos tipograficos son variaciones de una misma fuente que
afectan su apariencia y legibilidad.

Los principales son:
Regular (Roman): Forma estandar de la tipografia, sin inclinacién ni grosor
extra.

-Italica (Italic): Letras inclinadas hacia la derecha, usadas para énfasis o citas.

-Negrita (Bold): Letras con mayor grosor, utilizadas para destacar palabras o
titulos.

-Versalitas (Small Caps): Mayusculas mas pequenas del tamafio de las
minusculas.

helvética
helvética

helvética



Pesos Tipograficos

El peso tipografico se refiere al grosor de los caracteres dentro de
una fuente. Ayuda a jerarquizar la informacién y a mejorar la
legibilidad en el disefo.

Principales pesos:

-Thin / Light — Trazos delgados, elegantes.

-Regular — Peso estandar, ideal para lectura continua.

-Medium — Un poco mas grueso, aporta énfasis sin ser muy pesado.
-Bold / Black — Trazos gruesos, usados para destacar titulos o elementos
clave.

helvetica
helvetica

Anchos Tipograficos

El ancho tipografico se refiere a la proporciéon horizontal de los
caracteres dentro de una fuente. Se utiliza para ajustar la
legibilidad y el impacto visual en distintos disefos.

Principales tipos de ancho:

*Condensed (Condensado) — Letras mas estrechas, ideales para ahorrar
espacio en disefios compactos.

*Regular (Estandar) — Ancho equilibrado, facilita la lectura en textos largos.
*Extended (Expandido) — Letras mas anchas, utilizadas para titulares
Ilamativos o disefios con gran impacto visual.

Helvética
Helvética

Helvetica



Espaciado entre letras

El espaciado entre letras y lineas también es
importante para la legibilidad de la tipografia, ya
que evita que las letras se amontonen y se dificulte
la lectura.

Alineacion

La alineacion tipografica es la forma en que el texto
se organiza horizontalmente dentro de un diseno o

bloque de texto. Afecta la legibilidad, la estéticay la

percepcion del contenido.

interletra
interletra
interletra

el espacio entre palabras
el espacio entre palabras
el espacio entre palabras

Un interlineado demasiado aprf-

tado o demasiado abierto para la

cantidad de palabras que haya en

3n3 linea puede reducir la legibili-
ad de un texto.

Un interlineado demasiado apre-

tado o demasiado abierto para la

cantidad de palabras que haya en
una linea puede reducir la legibili-
dad de un texto.

Un interlineado demasiado apre-
tado o demasiado abierto para la
cantidad de palabras que haya en
una linea puede reducir la legibili-
dad de un texto.



Interlinea

El espaciado entre letras y lineas también es
importante para la legibilidad de la tipografia, ya

que evita que las letras se amontonen y se dificulte la
lectura.

Enfasis tipografico

El énfasis tipografico es el conjunto de técnicas
utilizadas para destacar palabras o frases importantes
dentro de un texto. Se logra modificando la apariencia
de ciertas partes del contenido para guiar la atencién
del lector.

Expd Expd Expd
Expd Expd Expd

DAVID #4NO0 CONFUNDAN

LEGIBILIDAD CON
CARSON covunica CION A4
TIPOGRAFIA ES BUSCAR UN




Legibilidad Legibilidad

La tipografia debe ser facil de leer en diferentes
tamanos y formatos. La legibilidad también depende Legbilidad
del uso que se le dara a la tipografia. Por ejemplo, si

se utilizara en un cartel de publicidad, se tiene que T
poder leer desde una distancia considerable. Se logra Leg | bl ‘ |dad
mediante el uso de tamanos, tipo de letra, contraste,

alineacion y ancho de columna, interlinea en los

textos.

J era rq u I'a Y al final, puedes leer esto.
fa tipogra «ue: EST0 €S

La jerarquia tipografica es el orden visual que se lo segundo;

establece en un diseio para guiar al lector y resaltar la I 'mern

informacién mas importante. Se logra mediante el n n"

uso estratégico de tamanos, pesos, estilos y colores H
en los textos. ““e "“Iero
ue leas;
y



ACTIVIDAD EN CLASE

Buscar e identificar variables tipograficas

CAJA ALTA Estilos
EIENEIE! Tipograficos

Espaciado entre letras

ENFASIS

" o Legibilidad
tipografico

Pesos Anchos
Tipograficos  Tipograficos

Alineacion Interlinea

JERARQUIA



El texto como imagen

Antes de que una letra sea legible, primero es una

imagen. Su forma visual es lo primero que percibimos
antes de identificar su significado.
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Monhograma

Un monograma es un disefio grafico compuesto por una o mas
letras entrelazadas o combinadas, generalmente iniciales, que
representan una persona, empresa o0 marca. Se usa en logotipos,
firmas y elementos de identidad visual.

Historia

Antigluedad: Los primeros monogramas se usaban en monedas del
Imperio Griego y Romano para identificar gobernantes.

Edad Media: Artesanos y artistas los usaban como firmas
personalizadas en sus obras.

Siglo XIX-XX: Se volvieron populares en la moda y la alta costura
(ejemplo: Louis Vuitton, Chanel).

Actualidad: Son usados en branding y diseno grafico para crear
logotipos exclusivos.




Tipos de monograma

Monograma de caracteres entrelazados: El mas comun,
que se caracteriza por tener dos o tres letras
entrelazadas.

Monograma de letras cruzadas o superpuestas: Un tipo
de monograma entrelazado que es muy utilizado en
logos de marcas y simbolos de boda.

Monograma de diamante, rectangulo o rombo: Se
caracteriza por sus lineas rectas.

Monograma de circulo o circular: Un clasico que se ha
visto en peliculas como Gatsby.
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Louis Vuitton (LV): El monograma "LV" es
emblematico de la marca de lujo francesa
Louis Vuitton. Este diseno se implementd
originalmente para prevenir la falsificacion y
ha llegado a simbolizar la eleganciay la
exclusividad de la marca.

Coco Chanel (CC): El monograma de Chanel,
compuesto por dos letras "C" entrelazadas,
representa las iniciales de su fundadora, Coco
Chanel. Este disefio es sindnimo de
sofisticacion y alta costura.

Gucci (GG): La casa de moda italiana Gucci
utiliza un monograma con dos letras "G"
entrelazadas, en honor a su fundador, Guccio
Gucci. Este simbolo es reconocido
mundialmente y refleja el lujo y la calidad de
la marca.

Yves Saint Laurent (YSL): El monograma "YSL"
combina las iniciales del disefiador Yves Saint
Laurent en un disefio elegante y estilizado,
representando la innovacién y el estilo de la
marca.

Calvin Klein (CK): La marca estadounidense
Calvin Klein utiliza un monograma sencilloy
moderno con las letras "CK", reflejando su
enfoque minimalista en el disefio.



Logotipo

LOGOTIPO ISOTIPO IMAGOTIPO ISOLOGO
» ° . . ) Fusién del simbolo o dibujo
Caracteristicas de un logotipo La palabra con su tipografia e AT B S Se combina el simbolo o dibujo et
se identifica por el texto. o
con el texto. No pueden dividirse.

Legibilidad: texto representado con claridad . 2 s _ P ESEUY
Ccttoly S &) Spotify oG

Escalabilidad: Deben verse bien tanto cartel | X

caminero como en una imagen en el celular l

Debe ser reproducible tanto en diferentes
formatos como en diferentes materiales MONOGRAMA ANAGRAMA SIGLA

& FedEx

Sencillezz. Que un logotipo tenga esta

caracteristica hace que todas las anteriores
puedan cumplirse sin ningun tipo de problema.
tipografias, el uso de las mismas, pictogramas

Debe ser distinguible, unico, ya sea mediante
novedosos, gamas cromaticas INICIAL FIRMA PICTOGRAMA
Atemporalidad

Evolucion: Van evolucionando con el tiempo, las
tendencias y con su propia identidad




Recordando la composicidn

Ejemplos en ( >Q§> @
diseno grafico .t s
Formas y color en senalética
Formas en logotipos
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ACTIVIDAD EN CLASE ',@C

¢ Cual seria la forma adecuada para tu logotipo?



ACTIVIDAD EN CLASE

Trabajo individual

Ingresar a la pagina Google fonts, utilizar filtro para
revisar tipografias y elegir dos segun las
caracteristicas definidas por ustedes en el brief. La
primera tipografia sera utilizada para el nombre de
la marcay para crear el logotipo. La segunda,
tendra un uso para textos complementarios.
Documenta en tu cuaderno las observaciones.

Utilizar adobe illustrator y crear una pagina tamano
A4. Escribir el nombre de la marca con la tipografia
seleccionada. Utilizar diferentes variables
tipograficas para definir una. Documenta en tu
cuaderno las observaciones.

Utilizar adobe illustrator y crear una pagina tamano
A4. Escribir las dos iniciales de la marca con la
tipografia seleccionada y crear un monograma o un
isotipo.



https://fonts.google.com

<« c 2% fonts.google.com/?preview.text=Javiera%20Paris&sort=alpha Tipografl’a prinCipaI (nombre y IOgO)
Alegreya Sans ExtraBold
@ Resetall X .' Google Fonts Q_ Search font:
Fonts Preview
o ] )
® \ aviera paris
Hete Javiera Paris ]
ag . i
Javiera Pari JAVIERA PARIS
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ENCARGO

Entrega: jueves 26 de marzo

Actividad 1

* Registrar en la wiki nombres de las tipografias (tipografia
principal, tipografia secundaria) seleccionadas para la
marca, documentar el estudio con observaciones de las
actividades realizadas en clase.

Actividad 2

* Registrar en la wiki logotipo de su marca personal
realizado en clases en formato jpg, documentar el
estudio con observaciones.

Actividad 3
TERMINO UNIDAD 1
Composicion/ Tipografia

Responder el foro:
Senalar 5 palabras que
representen para ustedes
lo aprendido en esta
unidad.




